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CARTA DEL EDITOR
Revista Proyecto Emprendedores

Hay decisiones que no se toman con la légica... se toman con el corazén.
Emprender es una de ellas.

En un mundo que constantemente nos invita a seguir caminos ya trazados,
elegir crear el propio es un acto de valentia. Es mirar la incertidumbre a los
ojos y decir: “voy a intentarlo de todos modos”. Porque detras de cada
negocio, proyecto o idea, hay algo mas profundo: un propdsito que busca salir
alaluz.

Revista Emprendedores nace precisamente de esa conviccion.
De la certeza de que cada emprendedor , sin importar en qué etapa esté,
necesita algo mas que informacidon: necesita inspiracion, direccion vy
comunidad.

Aqui no solo hablamos de estrategias, ventas o crecimiento. Hablamos de
caidas, de dudas, de reinvenciones... pero sobre todo, de la capacidad humana
de volver a empezar. Esta revista es para ti que estas dando el primer paso.
Para ti que ya comenzaste, pero buscas escalar. Y también para ti que, aunque
has tropezado, sigues creyendo que vale la pena intentarlo una vez mas.
Queremos acompanarte en el proceso. Impulsarte cuando lo necesites.

Y recordarte algo fundamental:
Emprender no es solo construir un negocio... es construirte a ti mismo.

Bienvenido a este espacio donde las ideas se convierten en accion,
y los suefios, en realidades posibles.

Con admiracidon y compromiso,
El Editor

PROYECTO EMPRENDEDORES
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Nuestros Colaboradores

Quienes nos comparten su articulo en
esta primera edicién

Diego Cabral Olivares
Experto en Negocios Internacionales.

L. Daniel Quezada

Co- Founder de Lq Agency,
En Scena Y Proyecto Emprendedores.

Las ventas en Tiempos de la IA
Por Diego Cabral Olivares

Antonio Alarcon

Ceo Founder del programa de Tv Digital
“Que Onda Tofio”

Prospectos Calificados B2B

El Activo mas valioso para el crecimiento
empresarial por Daniel Quezada.

Anamim Guzman

Co- Founder de Lq Agency,
En Scena Y Proyecto Emprendedores.

Libertad de Expresion o Manipulacion
Por Antonio Alarcon

Influencia del Marketing en
la generacion z
Por Anamim Guzman

Alejandro Cano
Disefiador Grafico

Teoria Del Color
Por Alejandro Cano

Sebastian Cruz
Artista Plastico

Un viaje a la creatividad
Por Sebastian Cruz
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L. DANIEL QUEZADA

Co-Fundador de las marcas LQ AGENCY,
En Scena Y Proyecto Emprendedores.

ANAMIM GUZMAN

Co-Fundadora de las marcas LQ AGENCY,
En Scena Y Proyecto Emprendedores.

Lue Quezada es estratega creativo, empresario y
promotor cultural, Es fundador de LQ Agency,
donde desarrolla estrategias publicitarias enfocadas
en posicionamiento y crecimiento de marcas.
Asimismo, creé EN SCENA, iniciativa dedicada a
impulsar el teatro y la cultura como herramientas
de conexién y conciencia. Comprometido con el
desarrollo empresarial, también fundé Proyecto
Emprendedores, plataforma orientada a fortalecer
a pymes mediante capacitacidon y estrategias de
marketing.

SEBASTIAN GRUZ

Fundador de la marca “Chipocludas”

LU ANN es una profesional entusiasta y creativa que
integra estrategia, arte y vision empresarial.
Abogada vy disefiadora, es fundadora de LQ
AGENCY, donde impulsa marcas con innovacion vy
resultados.

También es actriz de teatro, llevando su pasion por
el arte al escenario. A través de EN SCENA,
promueve la cultura, y con PROYECTO
EMPRENDEDORES, apoya el crecimiento de pymes.

Una mujer que transforma ideas en oportunidades
con propdsito.

ANTONIO ALARCON

Creador del programa de radio "Que Onda Torio”

Disefador egresado de Bellas Artes con una
trayectoria enfocada en la ilustracion y la creacion
de personajes. Es el creador de Chipocludas, una
licencia original inspirada en la cultura y las
leyendas mexicanas. A lo largo de su carrera, ha
desarrollado proyectos que combinan el mundo del
Art Toy, los medios digitales y las plataformas
multimedia, integrando su universo de personajes
en diversas expresiones artisticas.

DIEGO CABRAL 0.

Experto en Negocios Internacionales

] México Reforma

"Que Onda Tofio" Es un espacio de comunicacion
digital que brinda informacién de actualidad, arte y
mas, el programa de radio por internet lleva el
mismo nombre, dio inicio su transmisién en el afio
2020 con el nombre de “Charlas en confianza” y a
partir del afio 2020 cambia al nombre que tiene en
la actualidad “Qué onda Toifio”, sus producciones
son frescas, sencillas, ligeras y divertidas, esto ha
permitido que se mantenga dentro de los
programas con mayor aceptacién en medios
digitales, todo de la mano de su creador Antonio
Alarcén quien se desempefia como uno de los
conductores principales del mismo.

ALEJANDRO CANO

Disefiador Grafico y Publicista

T—T

Mas de 10 afios de experiencia en Negocios
Internacionales desarrollando habilidades de
operaciones, ventas, marketing y servicio al cliente
para atraer nuevos clientes y hacer crecer las
cuentas existentes. Comprometido y un lider
enfocado en generar ingresos y gestionar todos los
aspectos del proceso de gestidn, incluida la nueva
gestion de ventas. Enfocado en lograr los objetivos
estratégicos de la organizaciéon a través de la
innovacion  manteniendo  sélidas  relaciones
comerciales y gestionando las expectativas.

Disefiador Grafico y Publicista

Jefe de Arte en periddico ESTO (OEM) 1986-2011.
Gerente de Publicidad en Grupo FYCSA ( 1982-
1985)

Jefe de arte: Litogrdfica Electrénica: (1978-1984)
Direccidn Técnica del Intituto Activo de

Mercadotecnia y Publicidad, Y Profesor de Disefio y
Produccion (1978-1984).
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Prospectos Calificados B2B:
El Activo Mas Valioso para el
Crecimiento Empresarial

POR L. DANIEL QUEZADA.

n el entorno competitivo actual,
donde las empresas luchan por
captar la atencidon de clientes cada
vez mas informados, generar
prospectos ya no es suficiente.

El verdadero diferencial radica en
atraer prospectos calificados B2B,
aquellos con alta probabilidad de
convertirse en clientes reales vy
rentables

PROYECTO EMPRENDEDORES

. QuE ES UN PROSPECTO

CALIFICADO B2B?

Un prospecto calificado es una
empresa o tomador de decisiones
que cumple con criterios
especificos: necesidad real,
capacidad de compra y disposicion
para adquirir una solucion. No se
trata de cantidad, sino de calidad.
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EL NUEVO
COMPORTAMIENTO
DEL COMPRADOR

Muchas empresas cometen el error
de medir su éxito por el numero de
contactos obtenidos. Sin embargo,
una base de datos grande pero poco
relevante solo incrementa costos y
reduce eficiencia. Un prospecto
calificado representa cierres mas

rapidos, mayor ticket promedio vy ESTRATEGIAS CLA\IE

relaciones duraderas.

1.- Marketing de contenido: Educar

Hoy, mas del 70% del proceso de antes de vender.

compra ocurre antes de que el 2.- Segmentacion inteligente: Definirel
cliente hable con un vendedor. Los cliente ideal.

prospectos investigan, comparan y 3.- Automatizacion: Nutrir prospectos
buscan valor antes que precio. Por hasta que estén listos.

ello, es clave educar, generar 4.- Alineacién comercial: Marketing y
confianza y posicionarse como ventas trabajando juntos.
autoridad.

Las empresas que dominan la generacion de prospectos calificados logran algo
invaluable: previsibilidad en sus ventas. Ya no dependen del azar, sino de
sistemas replicables que generan oportunidades constantes.

El crecimiento sostenible en B2B no depende de atraer mas contactos, sino de

atraer a los correctos. Las empresas que dominan la generacidon de prospectos
calificados logran previsibilidad, control y escalabilidad en sus ventas.

PROYECTO EMPRENDEDORES
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Influencia del marketing en la Generacion Z

POR ANAMIM GUZMAN

La Generacidon Z (Mediados de los 90's principios de 2010) ha transformado
la manera en que las marcas comunican, venden y construyendo
relaciones. Lo que origina se redefinan las reglas del marketing ya que ellos
crecen en un entorno completamente digital.

Para la Generacién Z, la publicidad tradicional resulta invasiva y poco
creible. Este grupo prefiere contenidos que aporten valor, entretengan o
eduquen. Plataformas como TikTok, Instagram y YouTube han impulsado
un cambio hacia estrategias mas organicas, donde las marcas se integran en
la conversacion en lugar de interrumpirla.

Aqui, el marketing de contenidos y
el storytelling se vuelven esenciales.
Las marcas que cuentan historias
auténticas generan mayor conexion
emocional y, por ende, lealtad.
Buscan conectar con las marcas.

Su preferencia radica en que sean
transparentes, humanas vy
coherentes con sus valores.

PROYECTO EMPRENDEDORES
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En esta actualidad buscan que el En esta actualidad buscan que el
contenido y/o los productos se contenido y/o los productos se
muestren de manera real, sin muestren de manera real, sin
exceso de produccion. exceso de produccion.

Los mensajes deben de ser con

Los mensajes deben de ser con b :
propdsito  social.

propdsito social. Todo esto es
importante y tiene gran influencia
en las marcas, ya que no solo
venden productos, venden
posturas, causas e identidad.

En base a estas exigencias se
impulsa el marketing de influencers,
la Generacion Z confia mas en ellos,

Con toda esta nueva forma de

consumo notamos qué la
los ve como comunidades pequefias inmediatez es fundamental. Esta
pero comprometidas, tienen generacion espera:
cercania y credibilidad mas alla de
la fama. Lo que nos haria pensar si v’ Respuestas rapidas
cualquier persona con autenticidad v’ Contenido dinamico
puede influir. v Experiencias personalizadas

Para las marcas en la actualidad ya no resulta complicado, cuenta con
herramientas como la artificial la cual le permite anticiparse a las
necesidades del usuario, ofreciendo recomendaciones y contenidos a la
medida.

Todo esto influencia en que la Generacidn Z no compre solo por necesidad,
compra con intencién. Factores como la sostenibilidad, la ética empresarial
y la responsabilidad social influyen directamente en sus decisiones. Por lo
gue las marcas deben de ser coherentes, no basta con comunicar valores,
deben de demostrarlo. El marketing ya no se trata solo de vender, sino de
construir relaciones auténticas y significativas. La Generacién Z ha
impulsado una transformaciéon hacia estrategias mas humanas,
transparentes y centradas en el usuario. Las marcas que entiendan esto no
solo captaran su atencioén, sino que construirdn comunidades leales en un
entorno cada vez mas competitivo..

PROYECTO EMPRENDEDORES
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“UN VIAJE DE
CREATIVIDAD”

POR SEBASTIAN CRUZ

L o que hoy es Chipocludas;
una marca de ilustracion y
personajes inspirados en la
cultura mexicana, comenzoé
en 2018 como un proyecto de
personalizacion de libretas
con la intencién de solventar

mis estudios. En ese
entonces, mi enfoque estaba
en la personalizacion

artesanal, sin imaginar que
este camino me llevaria a
construir un universo propio
de personajes.

PROYECTO EMPRENDEDORES



A partir de ahi, comencé a experimentar con distintas tematicas, explorando
desde el zodiaco y leyendas mexicanas hasta animales y superhéroes,
buscando un estilo que reflejara mi visidon. Fue en este proceso que encontré
en los personajes prehispanicos una identidad fuerte y unica, inspirada en
dioses y la cultura mexicana, pero reinterpretada con una estética moderna.

En 2022, di un paso mas al comenzar a asistir a bazares y eventos, lo que me
permitié expandir Chipocludas hacia nuevas areas, incluyendo el mundo del
Art Toy. A lo largo de estos anos, he desarrollado un estilo grafico que toma
influencias de estudios como Anima Estudios y Hanna-Barbera, asi como del
minimalismo y la limpieza visual que caracterizan animaciones modernas como
Hilda, Steven Universe y todo ese estilo visual que empezo6 a surgir en el afio
2010 en lo que eran los programas y series televisivas.

Hoy, Chipocludas es mas que una marca; es un proyecto que busca
reinterpretar la riqueza cultural de México desde una vision fresca y accesible,
conectando con nuevas generaciones a través de personajes llenos de historia,
identidad y creatividad .

PROYECTO EMPRENDEDORES
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Crujiente, ligeramente
dulce y lleno de fibra.

JICAMA'Y PEPINO

Ligero, fresco y
perfecto para
cualguier momento.

ZANAHORIA

Color, sabor y nutricion
en cada bocado.

BETABEL Y TARO

Antioxidantes
y un toque natural
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PLATANO
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nunca falla.
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snack
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CRUNCH NUTS

Mezcla crujiente,
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en cada pieza.
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y delicioso.
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TIEMPOS DE LA TA

POR DIEGO CABRAL O.
“VENDE COMO Y mas relevan_te aun, la utilizacion
QUISIERAS QUE idnieligehnecri;amlen?rstiﬁcia(iomo pa::

desarrollar las imagenes, los textos,

] los videos y hasta el uso de colores
TE VENDIERAN gue, por su puesto, ya utilizan las
grandes marcas para  crear

elementos que logran enamorar a
sus posibles compradores.

Esta es una de las primeras
lecciones que se le da a la mayoria ’ .
de los vendedores en los distintos

sectores del mercado. Hoy por hoy,
esta frase toma una importante
relevancia ante todas las
circunstancias en la cual los clientes
del presente compran.

Con tantas opciones en linea y
presenciales para comprar los
mismos productos y servicios, cobra
gran importancia la metodologia
gue utilicemos para vender
nuestros productos y servicios.

PROYECTO EMPRENDEDORES
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Es imperativo, que los pequefios
Y medianos empresarios,
accedan a cursos impartidos por
expertos en la materia, para
poder competir asi con las
grandes empresas y que nho
tengamos otro fendomeno Como
el que sucedid hace 20 afos con
las tienditas y las tiendas de
conveniencia en cadenas.

El desarrollo es una pieza
fundamental de nuestros negocios,
por tanto, nunca debemos dejar
de aprender para poder
mantenernos y crecer.

PROYECTO EMPRENDEDORES 21
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¢ LIBERTAD DE
“EXPRESIONO -
_MANIPULACION? - °

Sin duda hoy en dia en las redes sociales es muy sencillo hacer uso de la
llamada “Libertad de expresion” que tenemos en nuestro querido México, sin
embargo, en muchos de los casos se puede y se ha salido de control cuando se
intenta descalificar, amedrentar, hostigar, difamar o bien, evidenciar a las
demas personas por el hecho de tener un celular en la mano y una cuenta en
las redes sociales que te permita transmitir en vivo y la realidad es que no esta
nada mal poder hacer uso del poder que nos da el internet, solo que es
necesario hacerlo con ética y responsabilidad como se hace en cualquier medio
de comunicacion digital o escrito, es por ello que en este primer articulo, me
gustaria compartir contigo algunas recomendaciones para realizarlo de manera
sencilla y responsable.

“ Asegurate de conocer el
contexto de lo que transmitirds
en vivo para que puedas ofrecer
informacion lo mas veraz
posible.

“ Respeta el derecho a Ia
privacidad cuando estes
grabando y solo enfocate en la
persona de la cual necesitas
hacer referencia en las redes y

si es que aparece

inevitablemente alguien mads, “ Evita compartir informacion
ponle sobre aviso y de ser privada tuya o de terceros que
posible solicita su pueda vulnerar su integridad o
consentimiento privacidad.

PROYECTO EMPRENDEDORES 24
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14

(14

Verifica las fuentes de
informacion si es que las tienes
o bien, hards referencia a algo
de terceros, esto mejorara tu
credibilidad

Produce contenido con criterio
y siempre valora la ética y
distingue racionalmente lo que
se puede y no transmitir.

Como puedes leer, es cuestion de
tomarse un tiempo y hacer
consciencia de lo que queremos
transmitir a los demas, sin duda,
existen transmisiones de
emergencia o]

oportunidad,
imprevistas que pueden sacarte
de tu linea, sin embargo, busca
apegarte lo mas posible a lo que
deseas construir de tu imagen.

PROYECTO EMPRENDEDORES

JUNIO 2026

“ Deja siempre una huella

(14

positiva en tus seguidores, esto
lo lograras exigiendo tus
derechos, pero a Ila vez
respetando los derechos de los
demas.

Te recomendamos tener
claros tus limites, valores y No
Negociables al momento de
compartir informacion, esto te
mantendrd lejos de situaciones
complejas y problemas legales
innecesarios.

25
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DEL COLOR

UN ARTICULO DE ALEJANDRO CANO

Todos nos encontramos inmersos en un mundo de color, este forma parte
de nuestro dia a dia y lo damos por echo, ya que forma parte de todo lo
que nos rodea. Pero, sabemos realmente que es color, como es que
podemos distinguirlo y cuales son las distintas formas de usarlo.

El color es la reflexion de la luz en un objeto, mismo que podemos observar
gracias a las células fotosensibles y foto receptoras que se encuentran en la
retina del ojo, las fotosensibles captan el color (verde, azul y rojo) las foto
receptoras captan los tonos neutros (negro, blanco y grises). Estas células
nos permiten observar todos los colores que existen, ya que el ojo realiza la
mezcla de acuerdo a la intensidad de oda de cada color.

Entendido esto, nos enfocaremos en el uso de color y sus distintos
modelos.

CYMK (cian, magenta, amarillo y
negro) modelo utilizado en artes
graficas para impresion.

RGB (rojo, verde, azul) modelo
utilizado en video o pantallas.

RYB (rojo, amarillo y azul) modelo
utilizado en Artes plasticas y Diseio.

PROYECTO EMPRENDEDORES
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El modelo RYB, es el que trataremos
en esta Teoria del color. Este modelo
se basa en colores primarios,
secundarios y complementarios:

Colores Primarios:
Rojo, Azul y Amarillo

estos colores son los Unicos que no
se pueden obtener por mezcla.

son colores
obtenidos de la mezcla de dos
colores primarios en partes iguales:

Colores Secundarios:

Verde: Azul + Amarillo
Naranja: Amarillo + Rojo
Morado: Rojo + Azul

PROYECTO EMPRENDEDORES

JUNIO 2026

Colores Complementarios:

Los colores complementarios son
los colores primarios que no se
usaron para la obtencion de un

color secundario y que
complementan a dicho color
secundario:

Azul: complementa al Naranja
Rojo: complementa al Verde
Amarillo: complementa al Morado.

COLORES PRIMARIOS
SE USAN PARA CREAR
OTROS COLORES

COLORES SECUNDARIOS
SON COLORES QUE OBTENEMOS
DE MEZCLAR 2 COLORES PRIMARIOS

COLORES COMPLEMENTARIOS
ES EL COLOR CONTRARIO DEL COLOR QUE
ELEGIMOS EN EL CIRCULO CROMATICO

SON LOS COLORES QUE SE ENCUENTRAN A
LADO Y LADO DEL COLOR QUE ELEGIMOS
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INSPIRACION ESTRATEGIA ACCION RESULTADOS

TU PROYECTO PUEDE CAMBIAR TU VIDA.
TUS ACCIONES, PUEDEN CAMBIAR EL MUNDO.

SIGUENOS
PROYECTO EMPRENDEDORES “ |
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