




CARTA DEL EDITOR
Revista Proyecto Emprendedores

Hay decisiones que no se toman con la lógica… se toman con el corazón.
Emprender es una de ellas.
En un mundo que constantemente nos invita a seguir caminos ya trazados,
elegir crear el propio es un acto de valen�a. Es mirar la incer�dumbre a los
ojos y decir: “voy a intentarlo de todos modos”. Porque detrás de cada
negocio, proyecto o idea, hay algo más profundo: un propósito que busca salir
a la luz.

Revista Emprendedores nace precisamente de esa convicción.
De la certeza de que cada emprendedor , sin importar en qué etapa esté,
necesita algo más que información: necesita inspiración, dirección y
comunidad.

Aquí no solo hablamos de estrategias, ventas o crecimiento. Hablamos de
caídas, de dudas, de reinvenciones… pero sobre todo, de la capacidad humana
de volver a empezar. Esta revista es para � que estás dando el primer paso.
Para � que ya comenzaste, pero buscas escalar. Y también para � que, aunque
has tropezado, sigues creyendo que vale la pena intentarlo una vez más.
Queremos acompañarte en el proceso. Impulsarte cuando lo necesites.

Y recordarte algo fundamental:

Emprender no es solo construir un negocio… es construirte a � mismo.
Bienvenido a este espacio donde las ideas se convierten en acción,
y los sueños, en realidades posibles.

Con admiración y compromiso,
El Editor
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Anamim Guzman
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Alejandro Cano
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En Scena Y Proyecto Emprendedores.

ANAMIM GUZMAN
Co-Fundadora de las marcas LQ AGENCY,

En Scena Y Proyecto Emprendedores.
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Experto en Negocios Internacionales

ALEJANDRO CANO
Diseñador Grafico y Publicista
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Creador del programa de radio "Que Onda Toño”

LU ANN es una profesional entusiasta y crea�va que
integra estrategia, arte y visión empresarial.
Abogada y diseñadora, es fundadora de LQ
AGENCY, donde impulsa marcas con innovación y
resultados.

También es actriz de teatro, llevando su pasión por
el arte al escenario. A través de EN SCENA,
promueve la cultura, y con PROYECTO
EMPRENDEDORES, apoya el crecimiento de pymes.

Una mujer que transforma ideas en oportunidades
con propósito.

Lue Quezada es estratega crea�vo, empresario y
promotor cultural, Es fundador de LQ Agency,
donde desarrolla estrategias publicitarias enfocadas
en posicionamiento y crecimiento de marcas.
Asimismo, creó EN SCENA, inicia�va dedicada a
impulsar el teatro y la cultura como herramientas
de conexión y conciencia. Comprome�do con el
desarrollo empresarial, también fundó Proyecto
Emprendedores, plataforma orientada a fortalecer
a pymes mediante capacitación y estrategias de
marke�ng.

Diseñador egresado de Bellas Artes con una
trayectoria enfocada en la ilustración y la creación
de personajes. Es el creador de Chipocludas, una
licencia original inspirada en la cultura y las
leyendas mexicanas. A lo largo de su carrera, ha
desarrollado proyectos que combinan el mundo del
Art Toy, los medios digitales y las plataformas
mul�media, integrando su universo de personajes
en diversas expresiones ar�s�cas.

Diseñador Gráfico y Publicista

Jefe de Arte en periódico ESTO (OEM) 1986-2011.

Gerente de Publicidad en Grupo FYCSA ( 1982-
1985)

Jefe de arte: Litográfica Electrónica: (1978-1984)

Dirección Técnica del In�tuto Ac�vo de 
Mercadotecnia y Publicidad, Y Profesor de Diseño y 
Producción (1978-1984).

"Que Onda Toño" Es un espacio de comunicación
digital que brinda información de actualidad, arte y
más, el programa de radio por internet lleva el
mismo nombre, dio inicio su transmisión en el año
2020 con el nombre de “Charlas en confianza” y a
par�r del año 2020 cambia al nombre que �ene en
la actualidad “Qué onda Toño”, sus producciones
son frescas, sencillas, ligeras y diver�das, esto ha
permi�do que se mantenga dentro de los
programas con mayor aceptación en medios
digitales, todo de la mano de su creador Antonio
Alarcón quien se desempeña como uno de los
conductores principales del mismo.

Más de 10 años de experiencia en Negocios
Internacionales desarrollando habilidades de
operaciones, ventas, marke�ng y servicio al cliente
para atraer nuevos clientes y hacer crecer las
cuentas existentes. Comprome�do y un líder
enfocado en generar ingresos y ges�onar todos los
aspectos del proceso de ges�ón, incluida la nueva
ges�ón de ventas. Enfocado en lograr los obje�vos
estratégicos de la organización a través de la
innovación manteniendo sólidas relaciones
comerciales y ges�onando las expecta�vas.





DANIEL
QUEZADA
CO-FOUNDER LQ AGENCY, EN SCENA 

Y PROYECTO EMPRENDEDORES.
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Prospectos Calificados B2B:
El Activo Más Valioso para el 
Crecimiento Empresarial
POR L. DANIEL QUEZADA.

n el entorno compe��vo actual,
donde las empresas luchan por
captar la atención de clientes cada
vez más informados, generar
prospectos ya no es suficiente.

El verdadero diferencial radica en
atraer prospectos calificados B2B,
aquellos con alta probabilidad de
conver�rse en clientes reales y
rentables
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Un prospecto calificado es una
empresa o tomador de decisiones
que cumple con criterios
específicos: necesidad real,
capacidad de compra y disposición
para adquirir una solución. No se
trata de can�dad, sino de calidad.

¿QuÉ ES UN PROSPECTO 
CALIFICADO B2B? 
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Muchas empresas cometen el error
de medir su éxito por el número de
contactos obtenidos. Sin embargo,
una base de datos grande pero poco
relevante solo incrementa costos y
reduce eficiencia. Un prospecto
calificado representa cierres más
rápidos, mayor �cket promedio y
relaciones duraderas.

Hoy, más del 70% del proceso de
compra ocurre antes de que el
cliente hable con un vendedor. Los
prospectos inves�gan, comparan y
buscan valor antes que precio. Por
ello, es clave educar, generar
confianza y posicionarse como
autoridad.

El nuevo 
comportamiento 
del comprador
“

1.- Marke�ng de contenido: Educar
antes de vender.

2.- Segmentación inteligente: Definir el
cliente ideal.

3.- Automa�zación: Nutrir prospectos
hasta que estén listos.

4.- Alineación comercial: Marke�ng y
ventas trabajando juntos.

ESTRATEGIAS CLAVE
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Las empresas que dominan la generación de prospectos calificados logran algo
invaluable: previsibilidad en sus ventas. Ya no dependen del azar, sino de
sistemas replicables que generan oportunidades constantes.

El crecimiento sostenible en B2B no depende de atraer más contactos, sino de
atraer a los correctos. Las empresas que dominan la generación de prospectos
calificados logran previsibilidad, control y escalabilidad en sus ventas.
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La Generación Z (Mediados de los 90's principios de 2010) ha transformado
la manera en que las marcas comunican, venden y construyendo
relaciones. Lo que origina se redefinan las reglas del marke�ng ya que ellos
crecen en un entorno completamente digital.

Para la Generación Z, la publicidad tradicional resulta invasiva y poco
creíble. Este grupo prefiere contenidos que aporten valor, entretengan o
eduquen. Plataformas como TikTok, Instagram y YouTube han impulsado
un cambio hacia estrategias más orgánicas, donde las marcas se integran en
la conversación en lugar de interrumpirla.

POR ANAMIM GUZMÁN

Aquí, el marke�ng de contenidos y
el storytelling se vuelven esenciales.
Las marcas que cuentan historias
autén�cas generan mayor conexión
emocional y, por ende, lealtad.
Buscan conectar con las marcas.
Su preferencia radica en que sean
transparentes, humanas y
coherentes con sus valores.



En esta actualidad buscan que el
contenido y/o los productos se
muestren de manera real, sin
exceso de producción.
Los mensajes deben de ser con
propósito social. Todo esto es
importante y �ene gran influencia
en las marcas, ya que no solo
venden productos, venden
posturas, causas e iden�dad.

En base a estas exigencias se
impulsa el marke�ng de influencers,
la Generación Z con�a más en ellos,
los ve como comunidades pequeñas
pero comprome�das, �enen
cercanía y credibilidad más allá de
la fama. Lo que nos haría pensar si
cualquier persona con auten�cidad
puede influir.

En esta actualidad buscan que el
contenido y/o los productos se
muestren de manera real, sin
exceso de producción.
Los mensajes deben de ser con
propósito social.

Con toda esta nueva forma de
consumo notamos qué la
inmediatez es fundamental. Esta
generación espera:

Respuestas rápidas
Contenido dinámico
Experienciaspersonalizadas
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Para las marcas en la actualidad ya no resulta complicado, cuenta con
herramientas como la ar�ficial la cual le permite an�ciparse a las
necesidades del usuario, ofreciendo recomendaciones y contenidos a la
medida.

Todo esto influencia en que la Generación Z no compre solo por necesidad,
compra con intención. Factores como la sostenibilidad, la é�ca empresarial
y la responsabilidad social influyen directamente en sus decisiones. Por lo
que las marcas deben de ser coherentes, no basta con comunicar valores,
deben de demostrarlo. El marke�ng ya no se trata solo de vender, sino de
construir relaciones autén�cas y significa�vas. La Generación Z ha
impulsado una transformación hacia estrategias más humanas,
transparentes y centradas en el usuario. Las marcas que en�endan esto no
solo captarán su atención, sino que construirán comunidades leales en un
entorno cada vez más compe��vo..
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   o que hoy es Chipocludas;
una marca de ilustración y
personajes inspirados en la
cultura mexicana, comenzó
en 2018 como un proyecto de
personalización de libretas
con la intención de solventar
mis estudios. En ese
entonces, mi enfoque estaba
en la personalización
artesanal, sin imaginar que
este camino me llevaría a
construir un universo propio
de personajes.

   L

Durante la pandemia, surgió la idea de crear una figura que representara
Chipocludas y ayudará a conectar con nuevas audiencias. Así nació
Tezcatli, el personaje insignia, inspirado en la esté�ca prehispánica pero
con un es�lo contemporáneo. Con su creación, la marca tomó un nuevo
rumbo, dejando atrás los personalizados para enfocarse en el desarrollo
de productos originales y merchandising con ilustraciones propias.

“UN VIAJE DE 
CREATIVIDAD”

POR SEBASTIAN CRUZ

ESTRATEGIA • LIDERAZGO • INNOVACIÓN
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A par�r de ahí, comencé a experimentar con dis�ntas temá�cas, explorando
desde el zodiaco y leyendas mexicanas hasta animales y superhéroes,
buscando un es�lo que reflejara mi visión. Fue en este proceso que encontré
en los personajes prehispánicos una iden�dad fuerte y única, inspirada en
dioses y la cultura mexicana, pero reinterpretada con una esté�ca moderna.

En 2022, di un paso más al comenzar a asis�r a bazares y eventos, lo que me
permi�ó expandir Chipocludas hacia nuevas áreas, incluyendo el mundo del
Art Toy. A lo largo de estos años, he desarrollado un es�lo gráfico que toma
influencias de estudios como Ánima Estudios y Hanna-Barbera, así como del
minimalismo y la limpieza visual que caracterizan animaciones modernas como
Hilda, Steven Universe y todo ese es�lo visual que empezó a surgir en el año
2010 en lo que eran los programas y series televisivas.

Hoy, Chipocludas es más que una marca; es un proyecto que busca
reinterpretar la riqueza cultural de México desde una visión fresca y accesible,
conectando con nuevas generaciones a través de personajes llenos de historia,
iden�dad y crea�vidad .
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Esta es una de las primeras
lecciones que se le da a la mayoría
de los vendedores en los dis�ntos
sectores del mercado. Hoy por hoy,
esta frase toma una importante
relevancia ante todas las
circunstancias en la cual los clientes
del presente compran.
Con tantas opciones en línea y
presenciales para comprar los
mismos productos y servicios, cobra
gran importancia la metodología
que u�licemos para vender
nuestros productos y servicios.

Y más relevante aún, la u�lización
de herramientas como la
inteligencia ar�ficial para
desarrollar las imágenes, los textos,
los vídeos y hasta el uso de colores
que, por su puesto, ya u�lizan las
grandes marcas para crear
elementos que logran enamorar a
sus posibles compradores.

“VENDE COMO 
QUISIERAS QUE
 TE VENDIERAN”

LAS VENTAS EN
TIEMPOS DE LA IA

POR DIEGO CABRAL O.
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Se es�ma, según diversas fuentes,
que el 39% de los mexicanos u�liza
el internet para comprar y el 44%
de estos consumidores con�núa
gastando la misma can�dad de en
compras en línea. El 60% de estos
consumidores hacen sus compras a
través de sus móviles. Por supuesto
que a estas alturas las fuentes son
innumerables, desde las páginas de
mercado en línea, pasando por
redes sociales y hasta publicidad vía
WhatsApp para ofrecer productos.

Claro, los compradores también
u�lizan cada vez más esta
herramienta, la inteligencia
ar�ficial, para encontrar las mejores
opciones, precios y si�os en los
cuales adquirir sus productos. La
internalización de los mercados
también nos ha hecho más fácil
adquirir productos de otros países
con una mejor calidad y aún mejor
costo, lo que hace que la
competencia por colocar nuestros
productos sea aún mayor y mucho
más complicada.

Claramente con esto, la evolución
de los procesos de venta, está en
desarrollar y adquirir habilidades
que nos permitan u�lizar casi a la
perfección las herramientas como la
inteligencia ar�ficial, así las
herramientas de filtrado de
prospectos, para poder compe�r en
el mercado actual.

Es impera�vo, que los pequeños
y medianos empresarios,
accedan a cursos impar�dos por
expertos en la materia, para
poder compe�r así con las
grandes empresas y que no
tengamos otro fenómeno Como
el que sucedió hace 20 años con
las �enditas y las �endas de
conveniencia en cadenas.

El desarrollo es una pieza
fundamental de nuestros negocios,
por tanto, nunca debemos dejar
de aprender para poder
mantenernos y crecer.

ESTRATEGIA • LIDERAZGO • INNOVACIÓN
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¿LIBERTAD DE
EXPRESIÓN O
MANIPULACIÓN?
POR ANTONIO ALARCÓN

in duda hoy en día en las redes sociales es muy sencillo hacer uso de la
llamada “Libertad de expresión” que tenemos en nuestro querido México, sin
embargo, en muchos de los casos se puede y se ha salido de control cuando se
intenta descalificar, amedrentar, hos�gar, difamar o bien, evidenciar a las
demás personas por el hecho de tener un celular en la mano y una cuenta en
las redes sociales que te permita transmi�r en vivo y la realidad es que no está
nada mal poder hacer uso del poder que nos da el internet, solo que es
necesario hacerlo con é�ca y responsabilidad como se hace en cualquier medio
de comunicación digital o escrito, es por ello que en este primer ar�culo, me
gustaría compar�r con�go algunas recomendaciones para realizarlo de manera
sencilla y responsable.

S

Respeta el derecho a la
privacidad cuando estes
grabando y solo enfócate en la
persona de la cual necesitas
hacer referencia en las redes y
si es que aparece
inevitablemente alguien más,
ponle sobre aviso y de ser
posible solicita su
consen�miento

Asegúrate de conocer el
contexto de lo que transmi�rás
en vivo para que puedas ofrecer
información lo más veraz
posible.

Evita compar�r información
privada tuya o de terceros que
pueda vulnerar su integridad o
privacidad.

ESTRATEGIA • LIDERAZGO • INNOVACIÓN
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Verifica las fuentes de
información si es que las �enes
o bien, harás referencia a algo
de terceros, esto mejorará tu
credibilidad

Produce contenido con criterio
y siempre valora la é�ca y
dis�ngue racionalmente lo que
se puede y no transmi�r.

Deja siempre una huella
posi�va en tus seguidores, esto
lo lograras exigiendo tus
derechos, pero a la vez
respetando los derechos de los
demás.

Como puedes leer, es cues�ón de
tomarse un �empo y hacer
consciencia de lo que queremos
transmi�r a los demás, sin duda,
existen transmisiones de
oportunidad, emergencia o
imprevistas que pueden sacarte
de tu línea, sin embargo, busca
apegarte lo más posible a lo que
deseas construir de tu imagen.

Te recomendamos tener
claros tus limites, valores y No
Negociables al momento de
compar�r información, esto te
mantendrá lejos de situaciones
complejas y problemas legales
innecesarios.

ESTRATEGIA • LIDERAZGO • INNOVACIÓN

25PROYECTO EMPRENDEDORES

   JUNIO 2026





Todos nos encontramos inmersos en un mundo de color, este forma parte
de nuestro día a día y lo damos por echo, ya que forma parte de todo lo
que nos rodea. Pero, sabemos realmente que es color, como es que
podemos dis�nguirlo y cuales son las dis�ntas formas de usarlo.

El color es la reflexión de la luz en un objeto, mismo que podemos observar
gracias a las células fotosensibles y foto receptoras que se encuentran en la
re�na del ojo, las fotosensibles captan el color (verde, azul y rojo) las foto
receptoras captan los tonos neutros (negro, blanco y grises). Estas células
nos permiten observar todos los colores que existen, ya que el ojo realiza la
mezcla de acuerdo a la intensidad de oda de cada color.

Entendido esto, nos enfocaremos en el uso de color y sus dis�ntos
modelos.

CYMK (cían, magenta, amarillo y
negro) modelo u�lizado en artes
gráficas para impresión.

RGB (rojo, verde, azul) modelo
u�lizado en vídeo o pantallas.

RYB (rojo, amarillo y azul) modelo
u�lizado en Artes plás�cas y Diseño.
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El modelo RYB, es el que trataremos
en esta Teoría del color. Este modelo
se basa en colores primarios,
secundarios y complementarios:

Colores Primarios:

Rojo, Azul y Amarillo

estos colores son los únicos que no
se pueden obtener por mezcla.

Colores Secundarios: son colores
obtenidos de la mezcla de dos
colores primarios en partes iguales:

Verde: Azul + Amarillo

Naranja: Amarillo + Rojo

Morado: Rojo + Azul

Colores Complementarios:

Los colores complementarios son
los colores primarios que no se
usaron para la obtención de un
color secundario y que
complementan a dicho color
secundario:

Azul: complementa al Naranja

Rojo: complementa al Verde

Amarillo: complementa al Morado.
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